
ส่วนประกอบ ปริมาณ

ข้าวโอ้ต    180 กรัม / 1 ½ ถ้วย

แป้งสาลี 120 กรัม / 1 ถ้วย

แป้งข้าวโพด  60 กรัม / ½ ถ้วย 

กากน้ำตาล 60 มิลลิลิตร / ½ ถ้วย 

แครอท 250 กรัม / 1 ลูก 

เกลือ 15-20 กรัม / 1 ช้อนโต๊ะ

ลูกเดือย  30 กรัม / ¼ ถ้วย

ถั่วเหลือง  30 กรัม / ¼ ถ้วย

ข้าวบาร์เล่ 30 กรัม / ¼ ถ้วย

สารแต่งกลิ่น  6 มิลลิลิตร / 1 ช้อนชา

น้ำหนักของส่วนผสม  รวม 780 กรัม

รีดให้ได้ความหนา
ที่พอดี

ปัจจัยที่มีผลต่อความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้าแต่งกลิ่นผลไม้ไทย 
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการย่อยอาหารของม้า

Factors Influencing the Purchase Intention of 
Thai Fruit-Flavored Horse Treats to Enhance Digestive Efficiency in Horses

นนทพัทธ์ วังคะฮาต ,  สุณีพร สุวรรณมณีพงศ์ , แววมยุรา คำสุข  และ สมชาย สอนสุภาพ 
 วิทยาลัยการจัดการนวัตกรรมและอุตสาหกรรม สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง

คณะเทคโนโลยีการเกษตร สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง

เพื่อศึกษาคุณสมบัติ และออกแบบผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้าแต่งกลิ่นผลไม้ไทย 
ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้า

ความเป็นมา
               ในปัจจุบัน การเลี้ยงม้าในประเทศไทยได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น แต่การ
ขาดความรู้ ในการดูแลม้าที่ถูกต้องส่งผลให้เกิดปัญหาสุขภาพ เช่น อาการเสียด
ท้อง[1] ซึ่งมักเกิดจากการจัดการอาหารที่ไม่เหมาะสม ระบบย่อยอาหารของม้ามี
ความซับซ้อนและต้องการอาหารที่เหมาะสม โดยเฉพาะอาหารหยาบที่ ช่วยผลิต
น้ำลายและรักษาสมดุลของกรดด่างในกระเพาะอาหาร[2] การให้ขนมที่มีคุณค่า
ทางโภชนาการและมีกลิ่นที่ม้าชื่นชอบ ช่วยส่งเสริมสุขภาพทางเดินอาหาร ลด
ความเครียด และเสริมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างม้ากับผู้เลี้ยง[3] ผู้วิจัยจึงมี
แนวคิดที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้าแต่งกลิ่นผลไม้ไทย ซึ่งเป็นแนวทาง
สำคัญในการตอบสนองความต้องการของตลาด พร้อมทั้งลดความเสี่ยงจาก
การเสียชีวิตของม้าจากการให้อาหารผิดวิธี[4]

วัตถุประสงค์

กระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์
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ผึ่งให้เย็น

4

ปั้ นส่วนผสมโดยใช้แม่พิมพ์
นำเข้าเตาอบ

180 ํ C เวลา 30นาที

5

นำไปอบแห้ง
50 ํC เวลา 3 ชม.
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ซีลสุญญากาศ

ผสมส่วนผสมทั้งหมด
ตามอัตราส่วน

1 32

คลุกเคล้าส่วนผสม

บรรจุลงกล่อง 9

การเก็บรวบรวมข้อมูล

ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด (4P)

ด้านทัศนคติที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้า

3.8

การส่งเสริมการตลาด
(Promotion)

3.8

สินค้า (Product)
4.4

ผลการวิจัย
ปัจจัยที่มีผลต่อความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้าแต่งกลิ่นผลไม้

ไทย เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการย่อยอาหารของม้า

ด้านความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์
3.9

ด้านปัจจัยส่วนผสม
ทางการตลาด

4.0

ด้านคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้า

4.3

ด้านทัศนคติที่มีต่อม้า
4.2

ราคา (Price)
3.9

การจัดจำหน่าย
(Place)

4.1

     ปัจจัยที่มีผลต่อความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้า ประกอบด้วยปัจจัยด้าน
ประชากรศาสตร์ ทัศนคติของผู้บริโภคต่อม้าและผลิตภัณฑ์ รวมถึงคุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะกลิ่นผลไม้ไทยและส่วนผสมจากธรรมชาติที่ได้รับความสนใจ
สูงสุด นอกจากนี้ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม มีคุณภาพ สะอาด และเก็บรักษา
ได้ยาวนาน ช่วยเพิ่มคะแนนด้านปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด (4.0) สะท้อนถึงความ
เชื่อมั่นและความตั้งใจซื้อของผู้บริโภค อย่างไรก็ตาม การเพิ่มช่องทางการจัดจำหน่าย
และการปรับราคาผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมยังคงเป็นความท้าทายสำคัญ ข้อเสนอแนะ
สำหรับผู้วิจัยและผู้ประกอบการในอนาคต ควรมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์
ความต้องการผู้บริโภคในทุกมิติ พร้อมการทำตลาดเชิงรุก จะช่วยสร้างความแตกต่าง
และเพิ่มโอกาสความสำเร็จในตลาดผลิตภัณฑ์ขนมสำหรับม้าได้อย่างยั่งยืน.

วิเคราะห์ผล
   ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า ด้านคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ ได้คะแนนสูงสุดที่ 4.3
เนื่องจากส่วนผสมจากธรรมชาติ กลิ่นผลไม้ไทย และคุณค่าทางโภชนาการที่ช่วย
ส่งเสริมการย่อยอาหารของม้า ด้าน ทัศนคติที่มีต่อม้า ได้คะแนน 4.2 สะท้อนถึง
การให้ความสำคัญต่อสุขภาพม้า ด้านปัจจัยส่วนผสมทางการตลาด ได้รับคะแนน
4.0 โดยสินค้าถือเป็นจุดแข็งที่สุดที่ 4.4 คะแนน แสดงถึงความพึงพอใจใน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือการจัดจำหน่ายที่ 4.1 คะแนน บ่งชี้ว่าช่อง
ทางเข้าถึงผลิตภัณฑ์ค่อนข้างสะดวก อย่างไรก็ตาม ด้านราคาได้ 3.9 คะแนน ซึ่ง
สะท้อนว่าผู้บริโภคบางกลุ่มยังพิจารณาปัจจัยด้านต้นทุน และการส่งเสริมการ
ตลาดได้ 3.8 คะแนน บ่งชี้ว่าผู้บริโภคต้องการข้อมูลเพิ่มเติม เช่น ผลการทดสอบ
กับม้า หรือรีวิวจากผู้ใช้งานจริง เพื่อสร้างความมั่นใจมากขึ้นการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ที่สวยงาม ดูสะอาด และช่วยยืดอายุการเก็บรักษา เพิ่มความมั่นใจให้ผู้บริโภค
ส่วน ทัศนคติที่มีต่อผลิตภัณฑ์ และ ความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์ ได้คะแนน 3.8 และ
3.9 ตามลำดับบ่งชี้ถึงการเปิดรับนวัตกรรมใหม่แต่ยังคงมีความลังเลเล็กน้อย
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วิธีดำเนินงานวิจัย
          การวิจัยครั้งนี้ใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูลจากผู้เข้าร่วมการแข่งขันขี่ม้าที่
ชมรมขี่ม้า ม.พัน.29 รอ. จำนวน 50 คน และนำข้อมูลจากการสำรวจมาวิเคราะห์
ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยต่าง ๆ กับความตั้งใจซื้อผลิตภัณฑ์ 


